
WIE KÖNNEN WIR UNSERE NAHVERSORGUNG
MIT LEBENSMITTELN SICHERSTELLEN UND
VERBESSERN ?

in den Eifel-Gemeinden

Lebensmittel

SENSIBILISIERUNG
LOKALES EINKAUFEN

Was?	 Kommunikationsmaßnahmen, 
	 digital und analog, Botschaften 	
	 wie „Ich kaufe im Dorf, weil...“

Wer?	 Geschäftsinhaber, WFG,
	 lokale Medien, Bürger, ...

SENSIBILISIERUNG
WERTSCHÄTZUNG HANDWERKLICH
HERGESTELLTER LEBENSMITTEL

Was?	 branchenübergreifende
	 Zusammenarbeit, Veranstaltungen,
	 z.B. Lebensmittel-Handwerkermarkt

Wer?	 Bäcker, Metzger, lokale Medien,
	 Bürger, ...

ZUKUNFTSFÄHIGE
BÄCKEREIEN
              & METZGEREIEN

Was?	 Profilierung: regional und
	 nachhaltig, Zusammenarbeit,
	 Erschließung „unterversorgter“
	 Gebiete, Nachfolgeregelungen, ...

Wer?	 Inhaber von Bäckereien und
	 Metzgereien, …

ZUKUNFTSFÄHIGE
LEBENSMITTELGESCHÄFTE

Was?	 Profilierung: regional und nachhaltig, 	
	 Zusammenarbeit,
	 Nachfolgeregelungen, ...

Wer?	 Geschäftsinhaber des
	 Lebensmitteleinzelhandels, ggf. 	
	 Solidarwirtschaft, ...

KLEINE VERKAUFSPUNKTE 
& MOBILITÄTSLÖSUNGEN

Was?	 z.B. Abholpunkte, lokale Einkaufs-
	 gemeinschaften, saisonaler
	 Dorf-Kiosk, Fahrgemeinschaften

Wer?	 Dorfgruppen, Nachbarschaftsgruppen, 	
	 Gemeinden, ... 

NACHWUCHS FÜR
LEBENSMITTELBERUFE

Was?	 Dialog mit Schülern, Stärken 		
	 der Berufe hervorheben, z.B. durch 	
	 Portraits junger Bäcker und
	 Metzger

Wer?	 Bäcker, Metzger, ZAWM, lokale 	
	 Medien, ...

INSTITUTIONELLE
FÖRDERUNG 

Was?	 z.B. Zuschüsse für Investitionen,
	 Beratung und Kommunikations-
	 maßnahmen

Wer?	 Wallonische Region, Deutschsprachige 	
	 Gemeinschaft, Gemeinden,
	 Föderalstaat

NACHHALTIGE VERSORGUNG

•	 weniger Verpackungsmüll
•	 weniger Lebensmittelreste
•	 weniger motorisierter Einkaufsverkehr
•	 Förderung eines nachhaltigen Konsumverhaltens

Europäischer Landwirtschaftsfonds für die Entwicklung des ländlichen Raums: Hier investiert Europa in die ländlichen Gebiete.

REGIONALE PRODUKTE

•	 zukunftsfähige Geschäftskonzepte für regionale Produzenten
•	 Sensibilisierung der Bevölkerung 
•	 Vermarktung regionaler Produkte
•	 Selbstversorgung 
•	 Kooperative(n) 
•	 Institutionelle Förderung


